Raciocinio Bésico

ESTADO DO TOCANTINS
PODER LEGISLATIVO

SUBCOMISSAO TECNICA

JUSTIFICATIVAS

De fécil compreensdo; dentro do contexto social e
demonstragdo de seriedade por meio das pegas, porém
poderia ter ampliado o material no que diz respeito ao
contexto politico.

Estratégia de comunicagdo
publicitaria

Proposta adequada, com consisténcia légica e utilizacdo
adequada dos meios de comunicacao.

Ideia criativa

Multiplicidade de interpretagSes favoraveis, porém
poderia ter maior aprofundamento e originalidade.

Estratégia de midia e niio midia

Consisténcia do plano e aos habitos de consumo, porém
poderia ter trabalhado a questdo da economicidade.

Raciocinio Basico

Adequagdo clara e objetiva aos contextos sociais,
politicos, econémicos e de facil compreensdo publica.

Estratégia de comunicagdo
pubilicitaria

Consisténcia ldgica, objetiva e multiplicidade dos meios
de comunicacio social utilizados.

Ideia criativa

Mensagens claras, objetivas, criativas e adequadas;
Compatibilidade da linguagem utilizada ao publico
proposto.

Estratégia de midia e n3o midia

Consisténcia do plano e aos habitos de consumo de
comunicacao.

Raciocinio Basico

De facil compreensdo; dentro do contexto social e
demonstragdo de seriedade por meio das pecas.

Estratégia de comunicagio
publicitaria

Objetiva e com consisténcia légica.

Ideia criativa

Compatibilidade de linguagem, mensagens claras,
porém poderia ter trabalhado melhor a questdo da
originalidade.

Estratégia de midia e ndo midia

Consisténcia do plano e aos habitos de consumo, porém
poderia ter trabalhado a questdo da economicidade.
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Raciocinio Bésico

De fécil compreensdo, porém poderia ter aprofundado

ESTADO DO TOCANTINS
PODER LEGISLATIVO

SUBCOMISSAO TECNICA

JUSTIFICATIVAS

melhor os materiais aos contextos sociais, politicos e
econdémicos.

Estratégia de comunicacido
publicitaria

Objetiva, porém poderia ter trabalhado melhor a
questdo da consisténcia logica da estratégia proposta.

Ideia criativa

Material com simplicidade, no entanto poderia ter
trabalhado a clareza da mensagem; multiplicidade de
interpretagdes desfavoraveis.

Estratégia de midia e ndo midia

Consisténcia do plano, porém poderia ter trabalhado
melhor a questdo da economicidade.

Raciocinio Bdsico

De fécil compreens&o; e demonstracio de seriedade por

meio das pegas, porém poderia ter ampliado o material
no que diz respeito ao contexto politico e econdmico.

Estratégia de comunicagio
publicitaria

Objetiva, com consisténcia l6gica da estratégia
proposta, porém poderia ter trabalhado melhor a
utilizagdo nos meios de comunicacdo.

Ideia criativa

Material com simplicidade; Porém com dificuldade de
identificagdo do produto.

Estratégia de midia e ndo midia

Consisténcia do plano, porém poderia ter trabalthado a
questdo da economicidade.

Raciocinio B&sico

De fécil compreensdo; e demonstragdo de seriedade por
meio das pecas, porém poderia ter ampliado o material
no que diz respeito ao contexto politico.

Estratégia de comunicacio
publicitaria

Com consisténcia logica da estratégia proposta, porém
poderia ter trabalhado melhor a utilizagdo dos meios de
comunicacgio.

Ideia criativa

Material compativel com a linguagem; Porém sem
multiplicidade de interpretacdes.

Estratégia de midia e ndo midia

Consisténcia do plano, porém poderia ter trabalhado
melhor os hdbitos de consumo e seguimentos de
publicos publicitarios.
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Raciocinio Basico

De facil compreensdo por meio das pegas, porém
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SUBCOMISSAO TECNICA

JUSTIFICATIVAS

poderia ter ampliado o material no que diz respeito ao
contexto social e econdmico.

Estratégia de comunicac3o
publicitaria

Proposta objetiva e com consciéncia légica, porém
poderia ter trabalhado melhor a utilizacdo dos meios de
comunicagao.

Ideia criativa

Material compativel com a linguagem; Porém sem
multiplicidade de interpretacées e sem originalidade.

Estratégia de midia e ndo midia

Consisténcia do plano, porém poderia ter trabalhado
melhor os hdbitos de consumo; seguimentos de
publicos publicitarios e capacidade analitica.

Raciocinio Basico

De facil compreensdo por meio das pecas, porém
poderia ter ampliado o material no que diz respeito ao
contexto social, politico e econémico.

Estratégia de comunicagdo
publicitaria

Proposta objetiva, porém poderia ter trabalhado
melhor a utilizagdo dos meios de comunicacdo; a
consciéncia ldgica e clareza das pecas.

Ideia criativa

Material compativel com a linguagem; Porém sem
multiplicidade de interpretagdes e sem adequacdo ao
universo cultural.

Estratégia de midia e ndo midia

Consisténcia do plano, porém poderia ter trabalhado
melhor os habitos de consumo; seguimentos de
publicos  publicitarios; capacidade analitica e
economicidade.




Raciocinio Bésico

Meios de comunicagdo e contexto social adequados, de

ESTADO DO TOCANTINS
PODER LEGISLATIVO

SUBCOMISSAO TECNICA

JUSTIFICATIVAS

fécil compreensio das pecas, porém poderia ter
ampliado o material no que tange ao fator politico do
anunciante.

Estratégia de comunicagio
publicitaria

Proposta objetiva e com consisténcia I6gica, porém
poderia ter trabalhado melhor a utilizagdo dos meios de
comunicagdo.

Ideia criativa

Material compativel com a linguagem, mensagens
claras e com simplicidade; Porém sem multiplicidade de
interpretacdes.

Estratégia de midia e nio midia

Consisténcia do plano, com observancia dos habitos de
consumo e seguimentos de publicos publicitarios;
porém poderia ter trabalhado mais a economicidade.

Raciocinio Basico

De fécil compreensio por meio das pecas, porém
poderia ter ampliado o material no que diz respeito ao
contexto social; econémico; politico. Ndo atende as
necessidades de comunicacdo do anunciante.

Estratégia de comunicac3o
publicitaria

Proposta objetiva, porém poderia ter trabalhado
melhor a utilizagio dos meios de comunicag¢do; a
consisténcia légica e clareza das pecas apresentadas.

Ideia criativa

Material compativel com a linguagem, porém
mensagens ndo claras; sem multiplicidade de
interpretages e desdobramentos comunicativos.

Estratégia de midia e nao midia

Consisténcia do plano, porém sem observancia dos
habitos de consumo, dos seguimentos de publicos
publicitdrios e economicidade.




Raciocinio Basico
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SUBCOMISSAO TECNICA

JUSTIFICATIVAS

De facil compreensdo por meio das pecas, porém
poderia ter ampliado o material no que diz respeito ao
contexto social e econémico.

Estratégia de comunicacio
publicitaria

Proposta objetiva, porém poderia ter trabalhado
melhor a utilizagdo dos meios de comunicagdo; a
consisténcia logica.

Ideia criativa

Material compativel com a linguagem, porém sem
multiplicidade de interpretacbes e desdobramentos
comunicativos.

Estratégia de midia e ndo midia

Consisténcia do plano, porém sem observancia dos
hdbitos de consumo, dos seguimentos de publicos
publicitarios.

Raciocinio Basico

De facil compreensdo por meio das pegas, porém
poderia ter ampliado o material no que diz respeito ao
contexto social e politico.

Estratégia de comunicacio
publicitaria

Proposta objetiva, porém poderia ter trabalhado
melhor a utilizacdo dos meios de comunicacdo e a
clareza das pegas.

Ideia criativa

Material compativel com a linguagem, porém sem
multiplicidade de interpretagdes e adequagdo ao
universo cultural.

Estratégia de midia e n3o midia

Consisténcia do plano, porém sem observancia dos
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hébitos de consumo e exequibilidade das pecas.
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ESTADO DO TOCANTINS
PODER LEGISLATIVO

SUBCOMISSAO TECNICA

Raciocinio Basico

JUSTIFICATIVAS

De facil compreensdo por meio das pecas, porém
poderia ter ampliado o material no que diz respeito ao

| contexto social; econdmico; politico. Ndo atende as

necessidades de comunicacio do anunciante e
conceitos propostos.

Estratégia de comunicacgio

Proposta objetiva, porém poderia ter trabalhado

publicitaria melhor a utilizaggo dos meios de comunicacio; a
consisténcia l6gica; clareza das pecas apresentadas e
exequibilidade da estratégia de comunicacio
publicitéria.

Ideia criativa Material compativel com a linguagem, porém
mensagens ndo claras; sem multiplicidade de
interpretagdes;  desdobramentos comunicativos e
originalidade.

Estratégia de midia e n3o midia

Sem observidncia dos habitos de consumo; dos
seguimentos de piblicos publicitarios; economicidade e
capacidade analitica.

Raciocinio Basico

De facil compreensdo; dentro do contexto social e
politico, porém faltou a observincia das relagbes do
anunciante com seus publicos.

Estratégia de comunicacio
publicitaria

Objetiva e com consisténcia légica, porém sem os
desdobramentos positivos do conceito proposto.

Ideia criativa

Compatibilidade de linguagem, mensagens claras,
porém sem a multiplicidade de interpretacdes
favordveis.

Estratégia de midia e ndo midia

Consisténcia do plano e aos habitos de consu 0;-porém
poderia ter trabalhado melhor/é;tﬁo da |

economicidade.

Palmas, aos 25 de abril de 2019,
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CAPACID DE ATENDIMENTO

ESTADO DO TOCANTINS
PODER LEGISLATIVO

SUBCOMISSAO TECNICA

JUSTIFICATIVAS

M CONCEITO DE SEUS PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA; INFRAESTRUTURA
E RECURSOS MATERIAIS DISPONIVEIS ADEQUADOS.

REPERTORIO

A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS PARA RESOLVER
OS PROBLEMAS E PERTINENTE; OS MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE E ACABAMENTO;
AS INFORMACOES PRESTADAS FORAM CLARAS.

RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO,
CONSTISTENCIA NA RESOLUCAO DOS PROBLEMAS E BONS
RESULTADOS; EXPOSICAO LOGICA E ORGANIZADA.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A LICITANTE TEM BOM CONCEITO DE SEUS PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA; INFRAESTRUTURA
ADEQUADA.

REPERTORIO

A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS PARA RESOLVER
0S PROBLEMAS E PERTINENTE; OS MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE E ACABAMENTOQ.

RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

L

APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO,
CONSTISTENCIA NA RESOLUCAO DOS PROBLEMAS E BONS
RESULTADOS.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A LICITANTE TEM BOM CONCEITO DE SEUS PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA; INFRAESTRUTURA
E RECURSOS MATERIAIS DISPONIVEIS ADEQUADOS; BOA
OPERACIONALIDADE NO RELACIONAMENTO COM 0]
ANUNCIANTE.

PROBLEMAS DE COMUNICACAO

REPERTORIO A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS, PARA RESOLVER
OS PROBLEMAS E PERTINENTE; OS MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE E ACABAMENTO;
AS INFORMACOES PRESTADAS FORAM CLARAS.

RELATOS DE SOLUCOES DE APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO,

CONSTISTENCIA NA RESOLUCAO DOS PROBLEMAS E BONS
RESULTADOS; EXPOSICAO LOGICA E ORGANIZADA.




 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ESTADO DO TOCANTINS
PODER LEGISLATIVO

SUBCOMISSAO TECNICA

JUSTIFICATIVAS

A LICITANTE TEM BOM CONCEITO DE SEUS PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA; INFRAESTRUTURA
ADEQUADA.

REPERTORIO

A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS, PARA RESOLVER
OS PROBLEMAS F PERTINENTE; OS MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE E ACABAMENTO.

RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO.

'CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A LICITANTE TEM BOM CONCEITO DE SEUS PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA; INFRAESTRUTURA
E RECURSOS MATERIAIS DISPONIVEIS ADEQUADOS.

REPERTORIO

A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS, PARA RESOLVER
OS PROBLEMAS E PERTINENTE; OS MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE E ACABAMENTO.

RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO,
CONSTISTENCIA NA RESOLUCAO DOS PROBLEMAS E BONS
RESULTADOS.

| CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A LICITANTE TEM BOM CONCEITO DE SEUS PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA; INFRAESTRUTURA
E RECURSOS MATERIAIS DISPONIVEIS ADEQUADOS.

REPERTORIO

A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS PARA RESOLVER
OS PROBLEMAS F PERTINENTE; OS MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE E ACABAMENTO.

RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAD

APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO,
CONSTISTENCIA NA RESOLUCAO DOS PROBLEMAS E BONS
RESULTADOS.




ESTADO DO TOCANTINS
PODER LEGISLATIVO

SUBCOMISSAO TECNICA

JUSTIFICATIVAS

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO A LICITANTE TEM BOM CONCEITO DE SEUS PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA; INFRAESTRUTURA
E RECURSOS MATERIAIS DISPONIVEIS ADEQUADOS.
REPERTORIO A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS PARA RESOLVER
OS PROBLEMAS E PERTINENTE; OS MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE E ACABAMENTO.

RELATOS DE SOLUCOES DE APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO,
PROBLEMAS DE COMUNICACAD CONSTISTENCIA NA RESOLUCAO DOS PROBLEMAS E BONS
RESULTADOS.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO A LICITANTE TEM BOM CONCEITO DE SEUS PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA; INFRAESTRUTURA
ADEQUADA E BOA OPERACIONALIDADE NO
RELACIONAMENTO COM O ANUNCIANTE.

REPERTORIO A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS PARA RESOLVER
OS PROBLEMAS E PERTINENTE; OS MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE; AS
INFORMACOES PRESTADAS FORAM CLARAS.

RELATOS DE SOLUCBES DE APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO,
PROBLEMAS DE COMUNICACAO CONSTISTENCIA NA RESOLUCAO DOS PROBLEMAS E BONS
RESULTADOS; EXPOSICAO ORGANIZADA.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO TANTE TEM BOM CONCEITO DE SEUS PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA; INFRAESTRUTURA
E RECURSOS MATERIAIS DISPONIVEIS ADEQUADOS.
REPERTORIO A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS PARA RESOLVER
OS PROBLEMAS E PERTINENTE; OS MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE E ACABAMENTO.

RELATOS DE SOLUCBES DE APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO,
PROBLEMAS DE COMUNICACAO CONSTISTENCIA NA RESOLUCAO DOS PROBLEMAS E BONS
L RESULTADOS; EXPOSICAO LOGICA E ORGANIZADA.
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ESTADO DO TOCANTINS
PODER LEGISLATIVO

SUBCOMISSAO TECNICA

JUSTIFICATIVAS

A LICITANTE TEM BOM CONCEITO DE SEUS PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA E RECURSOS
MATERIAIS DISPONIVEIS ADEQUADOS.

REPERTORIO A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS PARA RESOLVER
OS PROBLEMAS E PERTINENTE; OS MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE E ACABAMENTO.

"CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

RELATOS DE SOLUCOES DE APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO,
PROBLEMAS DE COMUNICACAO CONSTISTENCIA NA RESOLUCAO DOS PROBLEMAS E BONS
RESULTADOS.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO A LICITANTE TEM BOM CONCEITO DE SEUS PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA; INFRAESTRUTURA
ADEQUADA.

REPERTORIO A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS PARA RESOLVER
OS PROBLEMAS E PERTINENTE; OS MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE,

RELATOS DE SOLUCOES DE APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO,
PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO CONSTISTENCIA NA RESOLUGAO DOS PROBLEMAS E BONS
RESULTADOS.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO A LICITANTE TEM BOM CONCEITO DE SEUS PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA; INFRAESTRUTURA
E RECURSOS MATERIAIS DISPONIVEIS ADEQUADOS.
REPERTORIO A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS PARA RESOLVER
OS PROBLEMAS E PERTINENTE; OS MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE.

RELATOS DE SOLUCOES DE APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO,
PROBLEMAS DE COMUNICACAO CONSTISTENCIA NA RESOLUCAO DOS PROBLEMAS E BONS
RESULTADOS; EXPOSICAO LOGICA E ORGANIZADA.
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ESTADO DO TOCANTINS
PODER LEGISLATIVO

SUBCOMISSAO TECNICA

JUSTIFICATIVAS

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO TEM BOM CONCEITO DE SEUS PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA; INFRAESTRUTURA
E RECURSOS MATERIAIS DISPONIVEIS ADEQUADOS.
REPERTORIO A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS PARA RESOLVER
OS PROBLEMAS E PERTINENTE; 0S MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE.

RELATOS DE SOLUCOES DE APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO,
PROBLEMAS DE COMUNICACAO CONSTISTENCIA NA RESOLUCAO DOS PROBLEMAS E BONS
RESULTADOS.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO A LICITANTE TEM BOM CONCEITO DE SE PRODUTOS E
SERVICOS NO MERCADO, BEM COMO PROFISSIONAIS
EXPERIENTES NA ATIVIDADE PUBLICITARIA; INFRAESTRUTURA
E RECURSOS MATERIAIS DISPONIVEIS ADEQUADOQS.
REPERTORIO A CRIATIVIDADE APRESENTADA NAS PECAS PARA RESOLVER
OS PROBLEMAS E PERTINENTE; OS MATERIAIS
APRESENTADOS MOSTRARAM QUALIDADE.

RELATOS DE SOLUCOES DE APRESENTOU UM BOM PLANEJAMENTO PUBLICITARIO,
PROBLEMAS DE COMUNICACAO CONSTISTENCIA NA RESOLUGCAO DOS PROBLEMAS E BONS
RESULTADOS.

Palmas, aos 29 de abril de 2019,




